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before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Planificacioacute;n
estrateacute;gicay creatividad (Libros profesionales) (Spanish Edition):

L a planificacioacute;n estrateacute;gica estaacute; en el origen de todo. Toda conducta, para ser eficaz y acanzar
adecuadamente sus fines, ha de estar estrateacute;gicamente planificada, inteligentemente disentilde;ada, dirigiday
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evaluada. En el aacute;mbito de la Publicidad o, mejor dicho, de la comunicacioacute;n de las organizaciones, esta
afirmacioacute;n adquiere doble valor: lamodernay compleja comunicaci oacute;n que emiten hoy constantemente las
organizaciones se disentilde;a, en sus gjes fundamentales, desde |os laboratorios de los planners. No se trata de
laboratorios oscuros o laquo; maquiaveacute;licosraguo; sino, todo lo contrario, de laboratorios abiertos alaluz, que
busca, precisamente, lailuminacioacute;n maacute;s certera, €l insight del consumidor: ese cordoacute;n umbilical
ectoplaacute;smico tan importante que constituye la urdimbre entre los deseos (ocultos y expliacute;citos) del
consumidor, los beneficios del producto y la manera de presentarlo.Y despueacute;s (a veces cas
simultaacute;neamente) viene el creativo. Esas mentes privilegiadas capaces de romper marcos, de romper moldesy
clicheacute;s, de romper con lo anterior para descubrir algo nuevo y oculto a partir de la estrategia disentilde;ada por €l
planner (con frecuencia, de forma conjunta; con disputas, a veces, pero siempre mdash;o casimdash; en equipo).
iexcl;El proceso creativo! Capaz de traducir en unaidea-fuerzatoda una compleja estrategia. Capaz de gritar a
millones de personas algo que, en ocasiones, ya no olvidaraacute;n el resto de sus vidas (por desgracia, otras
creatividades, pasaraacute;n sin penani gloria).Se desconoce cuaacute;ndo y coacute;mo aparece la quiacute;mica
entre dos personas, del mismo modo que se desconoce coacute;mo 1os procesos de creatividad y planificacioacute;n se
entrelazan para crear o pro-crear la criatura: la campantilde;a. Es un proceso complejo, polieacute;drico, caoacute;tico
aveces, organizado en ocasiones. Un proceso que depende de la teacute;cnicay de laintuicioacute;n. De un proceso
asiacute; no debe hablar una solavoz: es mejor dejar alos especialistas, |0s creatas, |0s gjecutas, 1os planners, los
marketinianos (y alguacute;n profesor o catedraacute;tico) atodalatribu, en fin, que nos cuenten lo que opinan a
respecto.Este libro ofrece a estos brillantes profesionales una plataf orma para contar a sus clientes y amigos algunas de
Sus experiencias maacute;s interesantes desarrolladas en las mejores empresas y agencias del mundo, del mismo modo
gue lo han venido contando, durante muchos antilde;os, como profesores en el Magiacute;ster de Publicidad UCM-
JWT y en el Experto de Creatividad y Planificacioacute;n Estrateacute;gica UCM-Grey-EXPIGA. Quizaacute; no
estaacute;n presentes todos |0s que son pero, sin duda, los que estaacute;n son os mejores profesional es escogidos
entre las mejores empresas. Lo que hace de este un libro realmente exclusivo.lacute;ndicel . Planificacioacute;n
estrateacute;gica, ideasy conceptos.- |1. Gestioacute;n estrateacute;gica de marca.- |11. Estrategias de produccioacute;n
y planificacioacute;n de medios.- IV. Planificacioacute;n estrateacute;gicay creatividad en el entorno 2.0.- V.
Creatividad estrateacute;gica.



