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before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Planejamento de 
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Sem Trade Marketing, natilde;o se vende mais. Essa constataccedil;atilde;o se faz cada vez mais presente no dia a dia 
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de empresas dos setores varejistas e industriais. O ponto de venda, arena competitiva na qual a decisatilde;o de compra 
acontece, eacute; a uacute;ltima fronteira a ser superada em busca da preferecirc;ncia do shopper. O excesso de 
informaccedil;otilde;es e de produtos semelhantes disponiacute;veis no mercado, em vez de possibilitar liberdade de 
escolha, confunde e leva a decisatilde;o para o fator preccedil;o. Sem valor percebido, margens satilde;o 
comprometidas e marcas afundam na comoditizaccedil;atilde;o.A soluccedil;atilde;o esperada deveria surgir de um 
alinhamento dos setores de marketing e vendas, poreacute;m isso estaacute; longe de acontecer. Cada setor trabalha de 
acordo com seus proacute;prios interesses, criando um limbo nas empresas. Preencher esse espaccedil;o e levar as 
empresas agrave; conquista do canal de venda eacute; a missatilde;o do Trade Marketing, uma das aacute;reas que 
mais crescem no Brasil. Mas como implementar o Trade Marketing? Quais etapas devem ser seguidas visando a 
elaboraccedil;atilde;o de um planejamento para o setor? Quais resultados satilde;o esperados e como medi-
los?Responder essas perguntas, contextualizando-as com as particularidades do mercado brasileiro, eacute; o objetivo 
do livro, leitura imprescindiacute;vel para gestores varejistas e de induacute;strias de bens de consumo. Cedo ou tarde, 
suas empresas deveratilde;o implementar o Trade Marketing. Essa publicaccedil;atilde;o eacute; o guia definitivo que 
iraacute; nortear esse processo inevitaacute;vel.


