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zuruuml;ck, in welchem das US Unternehmen A.C. Nielsen Company das erste Panel einfuuml;hrte. Dieses Panel war 
ein klassisches Handelspanel. Seitdem wird das Panelverfahren in allen wirtschaftlich bedeutenden Lauml;ndern 
eingesetzt und dient als Instrument der konstanten Marktanalyse. In immer mehr Branchen werden Panels genutzt, um 
die bestehenden Mauml;rkte zu beobachten bzw. um die Attraktivitauml;t neuer Mauml;rkte zu ermitteln. Der 
groszlig;e Vorteil der Panels liegt darin, dass aufgrund des Erhebungsverfahrens keine methodischen Verzerrungen 
entstehen. Auf sich schnell auml;ndernden Mauml;rkten ist besonders wichtig, laufende Verauml;nderungen und neue 
Entwicklungen zu analysieren und zu dokumentieren. Dies hat dazu gefuuml;hrt, dass die Panelverfahren in den 
letzten Jahrzehnten an Bedeutung gewonnen haben und in der Praxis eine immer hauml;ufigere Anwendung finden. In 
keinem anderen Bereich der sozialwissenschaftlichen Forschung werden Panels so zahlreich eingesetzt wie in der 
Marktforschung. Sie stellen somit ein wichtiges Instrument der Markt-forschung dar.Ein Panel ist eine Erhebung, die 
in wiederkehrenden Zeitabstauml;nden bei einer immer gleich bleibenden Stichprobe durchgefuuml;hrt wird. Es gilt 
als eine zuverlauml;ssige Informationsquelle fuuml;r innovatives Marketingmanagement. 4 Da die Panelerhebungen 
mit einem groszlig;en Organisationsaufwand und hohen Kosten verbunden sind, werden sie meist von 
Marktforschungsinstituten durchgefuuml;hrt. Marktforschungsinstitute bieten eine Reihe von Untersuchungsverfahren 
an. Ein betrauml;chtlicher Teil ihres gesamten Umsatzes wird durch die Panelverfahren erzielt, wobei die entstehenden 
Kosten durch den Verkauf der Daten an ihre Auftraggeber gedeckt werden.Eine groszlig;e Stauml;rke der 
Panelforschung ist die Mouml;glichkeit, individuelle Auml;nderungen anhand von Variablen direkt zu messen. So 
kann die Panelforschung sehr zielgerichtet durchgefuuml;hrt werden und entspricht einer exakten Beantwortung der 
Fragestellung. Ausschlaggebend fuuml;r die Qualitauml;t der Informationen und somit des Panels ist die 
Reprauml;sentativitauml;t der Daten, die Genauigkeit der Erhebung und Bearbeitung sowie die Schnelligkeit der 
Auswertung. Der Zeitraum einer Panelerhebung orientiert sich an der Marktdynamik, den technischen Aspekten sowie 
den Kosten, die bei der Erhebung der Daten entstehen. [...]


