[Free download] Manual de publicidad (Libros profesionales) (Spanish Edition)
Manual de publicidad (Libros profesionales) (Spanish Edition)

Mordf; Aacute;ngeles Gonzaacute;lez Lobo, Mordf; Dolores Prieto del Pino
ebooks | Download PDF | *ePub | DOC | audiobook

s Gonzdlez Lobo
M2 Dolores Prieta del Pino

LIBROSFROFESIOMALES

ODEEMPRESA

+
; READ ONLINE

#1326320 in eBooks 015-01-01 2015-01-01File Name: BO122RQUXY | File size: 45.Mb

Mordf; Aacute;ngeles Gonzaacute;lez L obo, Mordf; Dolores Prieto del Pino : Manual de publicidad (Libros
profesionales) (Spanish Edition) before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and
all praised Manual de publicidad (Libros profesionales) (Spanish Edition):

Un praacute;ctico texto de publicidad que ofrece una visioacute;n completay experimentada del trabajo publicitario,
realizando un completo recorrido por € conjunto de actividades de |a praacute;ctica publicitaria A 1o largo de sus
paacute;ginas, este manual va recorriendo y desgranando toda la actividad de la publicidad y otras afines a ella: los
elementos de la publicidad y sus funciones en el proceso, lainversioacute;n publicitariay sus sistemas de


http://f3db.com/pub/links.php?id=B0122RQUXY

medicioacute;n, los medios publicitarios, su planificacioacute;n, la estructura de un plan de medios, queacute;
instrumentos utiliza, cuaacute;l es su duracioacute;n, la seleccioacute;n de los medioshellip;, el proceso publicitario y
su desarrallo, la agencia de publicidad, coacute;mo opera, queacute; tipos de agencias existen, la estructura de una
agenciahellip;, lainvestigacioacute;n en publicidad, queacute; seinvestigay quieacute;n lo investiga, las etapas de la
investigacioacute;nhellip;, la regulacioacute;n publicitaria, etc.Es un libro eminentemente praacute;ctico narrado en
forma sencillay coloquial, pero con gran rigor cientiacute;fico. Sus autoras, Mordf; Aacute;ngeles Gonzaacute;l ez
Lobo y Mordf; Dolores Prieto del Pino, han desarrollado toda su trayectoria profesional en el mundo de la publicidad y
de ladocencia. Laexperiencia adquirida en su trabajo en empresas liacute;deres del sector y con la ensentilde;anza en
universidades y escuelas de negocios se refleja en su Manual de Publicidad. Es una obra muy uacute;til tanto para
profesionales como para estudiantes que ayuda a familiarizarse con la praacute;ctica diariadel oficio y que acercaal
lector general a interesante trabajo de esta apasionante profesioacute;n.lacute;ndice: 1.- Conceptos fundamental es:
Conceptos de publicidad.- Elementos de la publicidad.- Conceptos afines ala publicidad.- 2.- Significado
econoacute;mico y juriacute;dico de la publicidad: La publicidad, la economiacute;ay el derecho.- Lainversioacute;n
publicitaria.- 3.- El proceso publicitario: Etapas.- Participacioacute;n del sujeto receptor en el proceso publicitario.- 4.-
L os medios publicitarios: Panorama de los medios.- Investigaci oacute;n de medios.- El plan de medios.- 5.- Aspectos
globales de la publicidad: La agencia de publicidad.- Coacute;mo operala publicidad.- EI mensaje publicitario.



