[Free pdf] Las marcas seguacute;n Aaker (Gestioacute;n del conocimiento) (Spanish Edition)

L as mar cas seguacute;n Aaker (Gestioacute;n del conocimiento)
(Spanish Edition)

Roberto Aacute;lvarez
DOC | *audiobook | ebooks | Download PDF | ePub

DAVID AAKER
ROBERTO ALVAREZ oeL BLANCO

principios para
consequir el éxito

« GESTION DEL CONOCIMIENTO -

EMPRESA ACTIVA

& Donwload & Read Online

#512516 in eBooks 2014-10-20 2014-10-20File Name: BO1B616Z2Q4 | File size: 47.Mb

Roberto Aacute;lvarez : Las mar cas seguacute;n Aaker (Gestioacute;n del conocimiento) (Spanish Edition)
before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised L as marcas seguacute;n
Aaker (Gestioacute;n del conocimiento) (Spanish Edition):

0 of 0 people found the following review helpful. EI mejor compendio del pensamiento de AAKER. Extraordinario
contenido ...By Mauricio Vargas PEl megjor compendio del pensamiento de AAKER. Extraordinario contenido lleno
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de gjemplos. Cada Capiacute;tulo es apasionante para los amantes del branding. Lo recomiendo bastante!

El libro definitivos sobre las marcas bull; El autor es reconocido como el padre del branding moderno bull;
Traduccioacute;n y adaptado al castellano por un conocido autor. Este libro presenta en forma sintetizada los veinte
principios esenciales del branding que permitiraacute;n la creacioacute;n de marcas fuertes. Extraiacute;dos de toda
unavida profesional de uno de los principales maestros del marketing tiene todo lo que un estratega de las marcas y
del marketing debe saber. Se trata de una guiacute;a siempre actual que permite mantener marcas fuertes y aprovechar
sinergias con otras marcas propias o ajenas. Si son seguidos, estos principios brindaraacute;n al negocio una estrategia
robustay sostenible. Existe actualmente un exceso de informacioacute;n sobre temas de marketing y de marcas. Hay
muchas ideas dando vueltas, muchas de |as cuales son erroacute;neas o han quedado desactualizadas. Este libro brinda
lo megjor y maacute;s vigente de los anteriores libros de Aaker, alavez que avanzala teoriacute;a de la gestioacute;n
de marcasy por extensioacute;n de la gestioacute;n empresarial en general.



