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it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Lalongue traicirc;ne et Chris Anderson:
Quand la diversiteacute; de Irsquo;offre est plus rentable que les blockbusters (Gestion Marketing t. 26) (French
Edition):

Un guide pratique et accessible pour comprendre le modegrave;le de lalongue traicirc;neEt si ce n'eacute;taient pas les
produits les plus populaires qui formaient le plus gros du chiffre drsquo;affaires ? Crsquo;est ce que Chris Anderson
tente de conceptualiser avec son modegrave;le de lalongue traicirc;ne, ou long tail. Selon lui, les produits plus
marginaux, faisant [rsquo;objet drsquo;une faible demande, peuvent ensemble geacute;neacute;rer un chiffre
drsguo;affaires parfois plus important que les blockbusters, ces produits phares tregrave;s populaires aupregrave;s des
consommateurs. Mais est-ce valable pour tous les secteurs ?Ce livre vous aidera agrave,

:nbsp; nbsp; nbsp; bull;nbsp; Comprendre | es tenants et aboutissants de ce modegrave;lenbsp;nbsp; nbsp;bull;nbsp;V ous
figurer des exemples d'application concregrave;tenbsp; nbsp;nbsp;bull;nbsp; Concevoir une strateacute;gie de vente de
produits numeacute;riquesnbsp; nbsp; nbsp; bull; nbsp; Et bien plus encore !'Le mot de I'eacute;diteur :laquo; Avec
Irsquo;auteur, Ariane de Saeger, nous avons chercheacute; agrave; preacute;senter de maniegrave;re succincte aux
lecteurs | es diffeacute;rentes facettes de ce modegrave;le qui bouscule les conceptions traditionnelles de vente.
raquo;Juliette Negrave;veAgrave; PROPOS DE LA SEacute;RIE 50MINUTES | Gestion MarketinglL a seacute;rie
laquo; Gestion Marketing raquo; de la collection 50MINUTES fournit des outils pour comprendre rapidement de
nombreuses theacute;ories et |es concepts qui faccedil;onnent |le monde eacute;conomique drsquo;aujourdrsquo;hui.
Nous avons conccedil;u la collection Business Economics en pensant aux nombreux professionnels obligeacute;s de se
former en permanence en eacute;conomie, en management, en strateacute;gie ou en marketing. Nos auteurs combinent
des eacute;| eacute;ments de theacute;orie, des eacute;tudes de cas et de nombreux exemples pratiques pour permettre
aux lecteurs de deacute;vel opper leurs compeacute;tences et leur expertise.



