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Una guiacute;a fundamental para quienes desean mejorar sus habilidades profesionales de ventas, por € guruacute; de
las ventas en laIndia. La guiacute;a clave para desarrollar tus habilidades como vendedor competitivo y construir una
carrera de eacute;xito. Pranab Bhalla, el guruacute; de las ventas en la India, nos ensentilde;a que un vendedor
soacute;lo necesita mejorar sus pilares individuales, fortalecer su atrevimiento y creer que su producto es el mejor.
Muchos vendedores afirman que €l vigje para convertirse en un vendedor exitoso es arduo y largo, lleno de ensayo y
error, con pruebas de perseveranciay automotivacioacute;n constante. iexcl;Pero no tiene que ser asiacute;! Vender es
un arte y una ciencia, debe apasionar y basarse en un meacute;todo que combine experiencia, conviccioacute;n,
investigacioacute;n y audacia. En Lafuerza de las ventas, Pranab Bhalla, director de una de las mayores
compantildejiacute;as de Tl en laIndia, presenta una guiacute;a fundamental para quienes desean mejorar sus
habilidades profesionales de ventas. Entre otras cosas, aprenderaacute;s: 1. El enfoque psicol oacute;gico adecuado
para seducir al comprador. 2. Las claves de las [lamadas exitosas y €l desarrollo del negocio. 3. El arte de preguntar,
persuadir y convencer a cliente. 4. Queacute; elementos construyen una presentacioacute;n de ventas soacute;lida. 5.
Todo lo que necesitas saber sobre las decisiones de compra.



