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0 of 0 people found the following review helpful. A pesar de que ya es un libro con maacute;s ...By Juan Esteban 
DurangoA pesar de que ya es un libro con maacute;s de 10 antilde;os de escrito, todaviacute;a mantiene vigencia para 

http://f3db.com/pub/links.php?id=B01B616V90


aquellos que queremos entender y conocer como la Web cambio la manera de hacer el marketing, el libro lo explica de 
una manera clara, con ejemplos especiacute;ficos, quizaacute;s en ocasiones se vuelve tedioso porque se extiende 
mucho sobre algunos temas ya explicados. Pero en general es un buen texto para entender la diferencia del marketing 
claacute;sico y el marketing del permiso apoyado en las tecnologiacute;as, especiacute;ficamente en la Web.0 of 0 
people found the following review helpful. Excelente libro sobre lo que significa el valor del permiso ...By Oscar 
MorenoExcelente libro sobre lo que significa el valor del permiso en un mundo de tanta interrupcioacute;n. Un libro 
obligado para todo aqueacute;l que tenga un negocio y quiera construir un activo basado en una relacioacute;n de 
permiso, o sea, para todo empresario, micro empresario o emprendedor.

Un claacute;sico del marketing cada vez maacute;s vigente. Un libro que se vuelve a poner a disposicioacute;n de los 
lectores. Este es el libro que hizo famoso a Seth Godin y en el que se marca el cambio del paradigma del marketing, 
que debe pasar a ser del marketing de interrupcioacute;n, al marketing del permiso que es el que impera en Internet. 
Este libro que se publicoacute; por primera vez en 1999 se ha vuelto cada vez maacute;s vigente y necesario para 
cualquiera que se dedique a temas de marketing y comunicacioacute;n.Seth Godin Seth Godin es autor de maacute;s 
de 15 best sellers internacionales y tiene uno de los blogs maacute;s seguidos del mundo. Es una referencia en temas 
de marketing, comunicacioacute;n y redes sociales.nbsp;
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