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(Wissenschaftliche Beitrauml;ge aus dem Tectum-Verlag 79) (German Edition):

Der global zunehmende Wettbewerb in der Tourismusbranche stellt Akteure in Wirtschaft, Politik und Gesellschaft
vor groszlig;e Herausforderungen, um tragfauml; hige und zukunftsweisende Modelle im strategischen
Destinationsmanagement zu entwickeln. Und immer, wenn diesem von Seiten der Marketing-Experten auch
auszlig;erhalb stauml;dtischer Ballungszentren Innovationspotential zugesprochen wird, ruuml;ckt auch der
Wettbewerbsfaktor Kultur in die nauml;here Betrachtung der zustauml;ndigen Entscheider. Das vorliegende
Fallbeispiel setzt hier an. Armin Plankensteiner entwickelt ein Marketingmodell fuuml;r ein EU-Projekt, das Burgen
und Schlouml;sser in Suuml;dtirol und Thuuml;ringen zum Gegenstand hat. Ausgehend von einem transnationalen

K ooperationsmodell werden Maxime fuuml;r deren Prauml;senz im ouml;ffentlichen Raum entwickelt, um einerseits
al s authentische Botschafter der Kulturgeschichte verstauml;rkt wahrgenommen zu werden und andererseits als
Dienstleister in der regionalen Wertschouml; pfungskette einen kulturtouristischen Mehrwert zu leisten.



